
Campaigns 2024

As a marketing specialist in the travel 
industry, we continuously monitor 
the travel behavior of Benelux 
holidaymakers. 

We look for opportunities and trends 
in our market forming the basis of 
our yearly thematic co-branding 
packages.

Why  
co-branding?
✓	 Boost the identity of your destination 

together with other brands

✓	 Reach specific audiences with a joined 
thematic approach.

✓	 Put your productlines in the spotlight 
in dedicated communication.

✓	 Combine PR, B2C media and B2B trade 
in one campaign.

✓	 Best value for money: limited 
investment and high measurable return.
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It runs in the family 
Family holidays nearby or far away

Outdoor adventures
Enjoying hiking in nature

Big and small city vibes
Surprising and unusual city trips

Multi Culti on a plate
Enjoying culinary and cultural experiences

Amazing Asia
360° presence on 6 Asian festivals

Co-branding
packages 2024

©
C

at
al

an
 T

ou
ris

t 
Bo

ar
d



As a family we all want some real time together. A quick get-

away to recharge our batteries. A (short) holiday during which 

we reconnect with each other. That doesn’t always have to 

be far away, as long as everyone is having a good time. Happy 

kids, happy parents. We looked at channels to reach families 

and inspire them for their next trip. Multigenerational and 

with the grandparents on board? That is also possible of 

course!

Your package to reach more than 900.000 
families

• 	�1/1 page advertorial in Libelle magazine (867.000 readers)
• 	�Online advertorial Maison Slash (150.000 unique visitors per month)

+ Integration in online advertorial (max 3 partners per advertorial)

+ �Social post per partner with link to your website

+ Newsletter integration with link to your website

• Dedicated press release to ± 1.000 journalists and influencers in Belgium
• �Dedicated B2B-newsletter to ± 2.000 travel professionals in Belgium
• �Focused on Dutch speaking part of the market

• Support in terms of content creation

• 	�Tailor-made based on your briefing

• 	�Biggest subscription based magazine in Belgium

• 	�Focus on female audience looking for inspiration and

tips for household, leisure time and holidays.

• 	�867.000 readers

• 	�www.libelle.be

• 	�The online magazine for families with children

• 	�150.000 unique visitors per month

• 	�30.000 newsletters subscribers

• 	�55.000 followers on social media

• www.maisonslash.be

It runs in 
the family

Timing 
May 2024 

Deadline reservation 
16th April 20241

✓ B2C-media  ✓ Dedicated press release  ✓ Dedicated B2B newsletter

Budget: 
€ 8.886 
(excl. VAT)

Package value: 
  ± € 20.000

Family holidays nearby or far away

©VisitBrabant

We are all increasingly living in urbanized areas. This makes us 

long to reconnect with nature. Spending time in the outdoors 

and preferably experiencing it in an active way is up high on 

our priority list. No wonder walking and biking have become 

one of our most popular leisure activities. With this campaign 

we perfectly zoom in on this trend, both in Belgium and the 

Netherlands.

Your Package to reach more than 400.000 
outdoor enthousiasts

• 	�1/1 page advertorial in the magazines Wandel.be & Wandel.be (+ 166K readers)
• 	�Online advertorial on NatureScanner.nl (+ 230K unique visitors per month)

+ insert in newsletter + social media post (organic + paid)

• 	�Online advertorial op Pasar.be (+65K unieke bezoekers per maand)
+ insert in newsletter + social media post (organic + paid)

• Press release to ± 3.500 journalists and influencers in Belgium and the Netherlands
• B2B-newsletter to ± 3.000 travel professionals in Belgium and the Netherlands
• �Focused on Dutch speaking part of the market

• Support in terms of content creation

• 	�Tailor-made based on your briefing

Outdoor 
adventures

Timing 
September 2024 

Deadline reservation
13th June 20242

Creatief adverteren  
in print en online

22 PASAR HUISSTIJL

Logo
Toepassing online

MEDIAKIT 2024

✓ B2C-media  ✓ Dedicated press release  ✓ Dedicated B2B newsletter

Budget: 
€ 9.980 
(excl. VAT)

Package value: 
± € 14.000

Enjoying hiking in nature

• Hiking fanatics

• Collaboration with 2 walking
federations with 33K active
members in The Netherlands and

67K in Flanders
• 	�Reach magazines: 90.000 copies
• 	�www.wandel.be /� www.wandel.nl

• 	�Biggest outdoor oriented

website in the Benelux

• + 230K visitors/month (web)

• 	�+35K followers on socials

• 	�+100K subscribers newsletters

• 	�www.naturescanner.nl

• People who love hiking, biking,

nature and camping

• Magazine with 80K readers
• +65K visitors / month (web)

• �+ 11K followers on socials

• +50K subscribers newsletters

• �www.pasar.be

©Toerisme Provincie Antwerpen



Travelers are looking for new, often smaller cities to discover. 

These don’t necessarily have to be far from home. Since 

covid we are aware that nearby city trips can be as much fun 

as the ones we have to take a plane for. In addition, more and 

more cities are becoming accessible by high-speed trains 

or night trains, making our city trips a lot more sustainable. 

With this campaign for the Belgian market we zoom in on 

surprising city trips in Europe.

Your package to reach more than 400.000 
citytrippers 

•	� 1/1 page advertorial in De Morgen Magazine (346K readers)
•	� Online advertorial on June.be (53K readers and followers per month)
	 +  insert in newsletter + social media post (organic + paid)

•	� Dedicated press release to ± 1.000 journalists and influencers in Belgium 
•	 �Dedicated B2B-newsletter to ± 2.000 travel professionals in Belgium
•	 �Focused on Dutch speaking part of the market

•	 Support in terms of content creation

•	� Tailor-made based on your briefing 

•	� Online magazine voor travel and 

gastronomy enthousiasts

•	� 53K monthly readers and followers

•	 www.june.be 

•	� Biggest quality newspaper in Belgium

•	� Higher social classes, open minded citizens with 

desire to explore the world

•	� 346K readers (print)

•	� www.demorgen.be   

Big and small  
city vibes

Timing 
October 2024 

Deadline reservation
28th August  

20243

✓ B2C-media  ✓ Dedicated press release  ✓ Dedicated B2B newsletter

Budget: 
€ 8.630 
(excl. VAT)

Package value: 
± € 14.000

Surprising and unusual city trips

©VisitDüsseldorf

Did you know that 30% of Belgians look for cultural activities 

during their holidays and that 25% find gastronomy important 

while traveling? No wonder we also chose this theme for a 

campaign in 2024 after an incredibly successful edition last 

year. Gastronomic or cultural holidays are also the type of 

trips that can extend the peak season and boost shoulder 

season arrivals. That is why we are planning this co-branding 

campaign in the winter of 2024. A package aimed at high-

quality tourists.

Your package to reach more than 600.000 culture 
and gastronomy lovers 

•	� 1/1 page advertorial in Weekend Knack (450K readers)
•	� Online advertorial on Gault & Millau website 

(200K unique visitors per month)
	 +  �social post (organic + paid)

•	 Dedicated press release to ± 1.000 journalists and influencers in Belgium 
•	 �Dedicated B2B-newsletter to ± 2.000 travel professionals in Belgium
•	 �Focused on Dutch speaking part of the market

•	 Support in terms of content creation

•	� Tailor-made based on your briefing 

•	 Largest culinary community in Belgium

•	 �+300K readers of the culinary guide

•	 �+200K unique visitors per month

•	 �+43K followers on social media

•	 �www.gaultmillau.be  

•	 �Biggest quality magazine in Flanders

•	 �Focus on higher social classes and people who love 

culture and travel

•	 �+450K readers

•	 �www.weekend.be     

Multi Culti  
on a plate

Timing 
December 2024 

Deadline reservation
23rd October  

20244

✓ B2C-media  ✓ Dedicated press release  ✓ Dedicated B2B newsletter

Budget: 
€ 8.786  
(excl. VAT)

Package value: 
€ 20.000

Enjoying culinary and cultural experiences

©J Kelagopian



Amazing Asia 
Campaign 2024

A project by Thx.agency and Amazing Asia Festivals

Long haul travel is back at the level of pre covid times and Asia is leading 
the way with 5,7% of all holidays for 2024. 

Seeing this evolution in the market, the organisers of the Amazing Asia Festivals 
and Thx.agency decided to team up to push the travel desire to Asia. Join our 
campaign with visibility before, during and after the festivals. A unique 360° 
approach to sell your product or destination.

A unique inspirational 
campaign dedicated to Asia

Ready-made package to 
target travelers to Asia

Developed by market and 
industry specialists

Amazing Asia Festivals

Amazing Asia Festival, launched as a pioneer in 2019, is Benelux’s leading 

multi-day Asian festival. It is a family festival in exotic vibe. An event where 

all generations meet and discover delicious street food, travel inspiration 

and entertainment. For the 6th year in a row, on 6 event locations and 

cities, welcoming over 60.000 visitors with the goal to promote the 

knowledge about Asian culture and support 

various good causes in Asia. More than 

100 exhibitors with products from Thailand, 

Malaysia, Indonesia, Singapore, Japan, the 

Philippines and other countries are present. 

Including embassies and travel companies 

inspiring visitors about their future holidays in 

Asia. With live animation, music, workshops and 

keynote presentations. A festival with a solid 

reputation ideal to activate your brand.

More information: www.amazingasiafestival.be

2024 Editions

• 24 – 25 – 26 May in Hasselt

• 14 – 15 – 16 June in Antwerp

• 5 – 6 – 7 July in Leuven

• 9 – 10 – 11 August in Laakdal

• �30 – 30 August – 1 September  

in Vilvoorde 

• 13 – 14 – 15 september in Ghent

5 Join our 2024  
campaign 

We have put together a 360° package allowing 

you to promote your product or destination 

towards a targeted audience of Asia lovers on 

the Belgian market. From print to online, from PR 

to B2B, from event to activation. Discover our 

package and Amazing Asia Campaign. 

Your campaign package

•	 �2/1 page advertorial in Amazing Asia Magazine (A4 size)
		  + �30.000 copies distributed during the 6 editions of the festival 

in 2024

		  + �75.000 readers
•	 �Your video (max 30 sec) on big LED-screen during the 6 festival 

editions in 2024

•	 �Your logo on 100.000 A5 flyers distributed before the festival in 

the 6 cities

•	 �Partner page on the event website 
		  + �100.000 unique visitors / year

		  + �Possibility to host a promo or contest

		  + �Hyperlink to your website

•	 �Promo in newsletter 
		  + �Short text with your content + link to your website

		  +± 10.000 subscribers 

•	 �Press release to ± 1.000 journalists, media and influencers in Belgium  
(Dutch speaking)

•	 �B2B newsletter (in Dutch) to ± 2.000 travel professionals in Belgium  
(tour operators and travel agents)

•	 �All copywriting, graphic design and translation included based on 

your briefing and input

Budget: 
€ 7.600  
(excl. VAT)

Deadline for 
reservations

12 April 2024

Increase your presence during  
the festivals?
Do you wish to have a stronger presence 

during the events? This is possible! 

You can consider an activation stand:
•	 �50 m2 (partial stretch tent):  

2.000 Euro per festival city

•	 �20 m2 (foldable tent):  

900 Euro per festival city

Or look at additional options:
•	 �Sampling in the free festival zones

•	 �Sales of own products or services 

in stand

•	 �Sales and promotions via our vendors 

(matchmaking)

Are you interested or do you wish  
to obtain more information?

Kris Van den Broeck 
kris@thx.agency 

+32 468 17 28 46

Sjobbe Schellens 
Festival 

partnerships@amazingasiafestival.be

+32 496 68 89 87



Are you interested in one or more 
of our co-branding campaigns for 
2024?

Kris Van den Broeck 
kris@thx.agency 
+32 468 17 28 46. 

Join our co-branding 
campaigns

With the help of the Thx.agency campaigns, you are sure to reach the right 

target groups within the holiday segments that are important to you. We 

take care of everything and get to work based on your briefing. 

The number of partners per campaign remains limited in order to ensure you 

with sufficient visibility and to guarantee your return on investment. 

Thx.agency is a creative and hands-on 

PR and marketing agency, specialised 

in travel and leisure. We work for over 

30 clients in the industry: from local, 

regional and national tourism boards to 

tour operators and suppliers.

Toeristische bijlage aangeboden door
5 tips

5 tips

➊  Degusteer lokale wijnen bij Wijndomein Sint-Catharinadal (Oosterhout).
➋  Kom tijdens de tentoonstelling ‘Spacefarming’ in het Evoluon (Eindhoven) alles te weten over het telen van voedsel in de ruimte.

➌  Verken de foodroute Grenzeloos Genieten en proef van de streekproducten bij restaurant De Ho�aemer (Bergeijk).
➍  Beleef de ultieme plantbased foodexperience Bij Albrecht (Eindhoven).
➎  Ontmoet Brabants culinair talent op het Bourgondisch Den Bosch foodevent (‘s-Hertogenbosch).

➊  Verken het universum van Dalí tijdens een bezoek aan de Dalí Driehoek en zijn privéwoning die recent werd geopend voor het publiek.
➋  Stap in de wereld van het vloeibare Catalaanse goud tijdens de New Olive Oil Festivals.
➌  Geniet van de mooiste lokale Catalaanse markten.
➍  Word in de hele regio ondergedompeld in de legende van Sant Jordi op 23 april.➎  Kies voor een unieke accommodatie en verblijf in de Catalaanse wijngaarden.

Ontdek het nieuwe bourgondisch in Noord-Brabant
Niet alleen in Vlaanderen staan we bekend om onze bourgondische levensstijl. Ook net over de grens met Nederland predikt men echt bourgondisch te zijn. Of beter, Brabandish. Want in de provincie Noord-Brabant geeft men liever zijn eigen invulling aan de term ‘bour-gondisch’. Ze namen afscheid van de culinaire clichés en leggen de focus op het lokale talent dat de regio rijk is. Met het nieuwe Brabandish com-bineren ze eeuwenoude ambacht met foodinnovatie, de Noord- Brabantse gastvrijheid, duurzaamheid en  gezonde lokale producten. 

Pure ambacht van Brabantse bodem Met oogstmethoden die de aarde omarmen in plaats van uitputten zijn de Brabantse boeren koplopers in duurzaamheid. Om de streekproduc-ten en specialiteiten van het Brabant-se land zelf te proeven, ben je bij heel wat locals aan het juiste adres voor een smakelijke ontdekking. 

Verrassende en vernieuwende Brabantse chefs 
Steeds meer Brabantse chefs koken volgens de principes van Dutch Cuisine, met veel aandacht voor plantaardige eiwitten, gezonde, seizoensgebonden producten en met oog voor de natuur. Op die manier kan je nu culinair genieten, zonder de toekomst uit het oog te verliezen. 

Rijke foodcommunity  Noord-Brabant staat ook bekend om haar bruisende foodcommunity. In deze culinaire beweging smelten culturen, achtergronden, smaken en geuren samen tot een gastronomi-sche ervaring die je zelf kan beleven langs een van de foodroutes, in een brouwerij, een stadsmoestuin of een vegan restaurant.

De Spaanse regio Catalonië is al jaar en dag één van de populairste vakantiebestemmingen bij de Belgen. Citytrippen in Gaudi’s Barcelona, ont-spannen op de zonovergoten stranden van de Costa Brava en genieten van een adembenemend natuurlandschap in de Pyreneeën. Catalonië kent vele gezichten en is het hele jaar door de ideale bestemming voor wie niet alleen van strand, maar ook van natuur, cultuur en lekker eten houdt. Duik in de culturele schatten en proef de ver-fijnde smaken die samen de bijzondere geschiedenis van Catalonië vertellen. Wij lijsten hieronder de belangrijkste culturele en gastronomische hoogte-punten op die jaarlijks terugkeren en bijdragen aan het unieke verhaal van deze betoverende regio.

Begin het jaar met een traditionele Calçotada 
Ontdek de Catalaanse traditie van gezelligheid en geroosterde lekker-nijen met Calçotada, een culinair feest in het teken van de calçot (een sappige lente-ui) tussen januari en begin april.

Verken de levende geschiedenis van menselijke torens in het Human Towers museum
Verken de wereld van menselijke torens in het Museu Casteller de Catalunya in Valls, of tijdens de verschillende Human Towers evene-menten in de hele regio gedurende het hele jaar.

Ervaar de magie van de Falles in de Pyreneeën
Om de zomerzonnewende te vieren, ontvlamt in juni en juli de eeuwen-oude Falles-traditie in Pyreneeën-dorpjes. Jongeren steken ‘falles’ (boomstamfakkels) aan in de bergen, brengen ze bij zonsondergang naar het dorpsplein en gooien ze op een vreugdevuur. Met muziek en volksdansen ontstaat een betove-rend feest.

meer info

meer info
www.visitbrabant.com 

www.catalunyaexperience.be

© MooiBelicht Fotografie

© Casa Natal of Salvador Dali

Bus Whisky

Restaurant Bochica

Bij Albrecht

© Lluis Carro

© Oriol Clavera

© Catalan Tourist Board

© Lluis Carro

Geniet op zĳn 
Brabandish

Proef de rĳke Catalaanse geschiedenis
Ga op culturele ontdekkingstocht via enkele niet te missen events

Toeristische bijlage aangeboden door

5 tips

5 tips

➊  Antwerpen: Breng een bezoek 

aan de trappistinnen in de 

Brechtse Heide.

➋  Limburg: Woon de 

fascinerende tentoonstelling 

‘De Oudheid in kleur’ bij in 

het Gallo-Romeins Museum.

➌  Oost-Vlaanderen: Bezoek het 

Kasteel van Laarne, een van 

de mooiste en best bewaarde 

versterkte waterburchten in 

België.
➍  Vlaams-Brabant: Proef het 

smaakvolle Pajottenland met 

de Lambiek- & Geuzebeleving. 

➎  West-Vlaanderen: Beleef 

magische kerstdagen met 

het Wintergloed winterfestival 

in Brugge.

➊  Ontdek het historisch 

cultuurlandschap van de Tokaj 

wijnstreek.

➋  Ga op pad naar het oude 

dorp Hollókő, een kleine 

landelijke gemeenschap met 

126 huizen en boerderijen, 

landbouwvelden, boomgaarden, 

wijngaarden, weiden en bossen. 

➌  Breng een bezoek aan de 

duizendjarige Benedictijnse 

abdij van Pannonhalma. 

➍  De vroegchristelijke necropolis 

van Pécs is de perfecte 

activiteit voor wie benieuwd 

is naar de laat-Romeinse 

begrafenispraktijken. 

➎  Op zoek naar een spectaculaire 

attractie? Trek dan naar de 

grotten van Aggtelek Karst en 

Slowaakse Karst.

Culinair en cultureel genieten 

in de Vlaamse provincies

Geen enkele periode in het jaar die in 

Vlaanderen op cultureel en culinair 

vlak zoveel te bieden heeft dan de 

herfst- en wintermaanden. Zo kan je 

in Limburg de nieuwe expo ‘De Oud-

heid in kleur’ bewonderen, proef je 

in Vlaams-Brabant de pure smaken 

van het Pajottenland en ben je in 

West-Vlaanderen aan het juiste adres 

voor een wonderlijke winterbeleving. 

Deze activiteiten kan je combine-

ren met culturele logeeradresjes 

of accommodaties in de Vlaamse 

provincies die garant staan voor 

gastronomisch genot.

Culturele verkenningen 

door Vlaanderen

Of je nu een lie�ebber bent van 

kunst, architectuur of een rijke 

geschiedenis, het culturele aanbod 

in Vlaanderen biedt voor ieder wat 

wils. Van een wandeling langs het 

Trappistinnenpad tot een bezoek 

aan de adembenemende kastelen 

in de Scheldevallei en een expo 

over de Belgische kunstschilder 

 Dieric Bouts. 

Proeven van Vlaanderens 

smaakvolle tradities

Voor foodies heeft Vlaanderen heel 

wat in petto. Zo kan je in de West-

hoek proeven van ambachtelijke 

producten, ben je bij Royal Belgian 

Caviar aan het juiste adres voor culi-

naire delicatessen en is Limburg ook 

dit najaar de perfecte provincie voor 

fine dining tijdens de feestdagen. 

Stijlvol logeren in de Vlaamse 

provincies 
Vlaanderen Vakantieland biedt een 

brede waaier aan unieke logies: van 

een overnachting in de historische 

centra van de grootsteden tot 

huiselijke gezelligheid en Vlaamse 

topgastronomie in landelijke regio’s of 

aan de kust.

Naast het gevarieerde landschap, 

de rijke geschiedenis, de hartelijke 

mensen en het continentale klimaat 

is ook het culturele en natuurlijke 

werelderfgoed één van de redenen 

waarom Hongarije voor velen een 

favoriete vakantiebestemming is 

geworden. Wist je dat er van de 

 UNESCO werelderfgoedlijst maar 

liefst 8 werelderfgoedsites te vinden 

zijn in Hongarije? Alleen al in de 

hoofdstad Boedapest kan je drie 

unieke sites bewonderen die een 

bezoekje meer dan waard zijn. 

Verken de oevers van de Donau

Een van de eerste bezienswaardig-

heden in Boedapest, die in 1987 op 

de Werelderfgoedlijst van UNESCO 

werden geplaatst, waren de oevers 

van de Donau. Langs de oevers vind je 

een mix van adembenemende land-

schappen, historische monumenten 

en culturele erfgoedplaatsen die de 

architectuur en de rijke geschiedenis 

van de stad weerspiegelen. Deze kan 

je bewonderen vanop het water, maar 

even goed al wandelend over de kade.

Historische Burchtwijk 

van Boeda 
Ook de Burchtwijk van Boeda staat 

sinds 1987 op de Werelderfgoedlijst. 

Dit oude koningspaleis is een histo-

risch kasteelcomplex dat zich oor-

spronkelijk in de Boeda-zijde van de 

stad bevond en steekt zo’n 50 meter 

boven de Donau uit. 

Belangrijkste boulevard in 

de  Hongaarse hoofdstad

Tenslotte werd in 2002 ook 

Andrássy Avenue opgenomen op 

de UNESCO Werelderfgoedlijst, 

dit is de voornaamste boulevard 

in Boedapest die bekend staat 

om zijn prachtige herenhuizen in 

neorenaissance-stijl en exclusieve 

boetieks.

meer info

meer info

www.vlaanderenvakantieland.be 

www.visithungary.com 

© Marion Sto�els

© Visit Hungary

© Visit Hungary

© Visit Hungary

© Visit Hungary© Royal Belgian Caviar

© Visit Limburg

© Westtoer

© Visit Hungary

© Provincie Vlaams-Brabant

Beleef winters Vlaanderen
UNESCO-sites die je zeker 

gezien moet hebben

Op Werelderfgoedtour 

door Hongarĳe

Toeristische bijlage aangeboden door

at de Vlaming van lekker eten houdt is 

een open deur intrappen. Zeker tijdens de 

koude en natte wintermaanden schuiven we maar 

al te graag onze voetjes onder tafel in een van de 

vele gezellige restaurants die ons land rijk is. Maar 

ook op vakantie maken we graag tijd voor een 

smakelijke tête-à-tête en genieten we ten volle 

van wat de lokale keuken te bieden heeft. 

Daarnaast is deze donkere periode ook het uitge-

lezen moment voor een snui�e cultuur. Van inter-

actieve tentoonstellingen tot culturele events, als 

nieuwsgierige Vlaming lusten we er wel pap van. 

En zijn we in het buitenland, dan is er altijd wel een 

of ander museum dat op ons lijstje staat. 

Om die honger naar leuke culinaire en culturele 

reistips te stillen hebben we een aantal smake-

lijke en leerrijke adresjes in binnen- en buiten-

land voor jou gebundeld. Van gastronomische 

toppers in de Kempen en cultuur met de grote 

C in het  Hagelandse Diest tot culinaire logies in 

 Vlaanderen Vakantieland en een kennismaking 

met het nieuwe bourgondisch in Noord-Brabant. 

Verder van huis laten we graag een culturele city-

trip Nice, een jaar vol smakelijke en kunstzinnige 

events in Catalonië en UNESCO-werelderfgoed 

in Hongarije de revue passeren.  

Begin alvast te watertanden bij zoveel lekkers en 

zet je tanden in ons cultureel en culinair vakantie-

dossier.

D

Cultureel en culinair genieten, 

in Vlaanderen en daarbuiten

De lekkerste adresjes en leukste tentoonstellingen 

van 2024 op een rijtje

© Catalan Tourist Board

Example campaign  
‘Cultural and culinary 

delights’ - 2023.

You can rely on Thx.agency for Analysis 

& Strategy , PR & Influencer Marketing, 

Events, Advertising & Social Media, 

Content & Storytelling and Trade 

Development.

We are active on the entire Benelux 

market and are able to promote your 

products and activities in our network.

Toeristische bijlage aangeboden door5 tips

5 tips

➊  Ga Instagrammable ontbijten bij nieuwkomer BUTAN.➋  Geniet van huisgemaakte klassiekers in een nostalgische setting bij Wannes Raps.➌  Dineren in stijl doe je bij restaurant De Goeie Kost. ➍  Proef de heerlijke Italiaanse keuken bij La Margherita.➎  Combineer culinair en cultureel genot bij het historische restaurant In den Zoeten Inval.

➊  Bewonder de uitzonderlijke werken van de kunstschilder Marc Chagall.
➋  Geniet van een smaakvolle wijnproeverij in de wijngaarden van Bellet. 
➌  Kom meer te weten over de olijfolieproductie tijdens een rondleiding door de Nicolas Alziari-molen.
➍  Kruip in de creatieve wereld van de Franse impressionist Renoir.
➎  Krijg de keuken van Nice zelf onder de knie met de kookcursussen bij ‘Atelier voor Niçoise Keuken’. 

Ontdek het best bewaarde geheim van het Hageland

In oppervlakte mag de Hagelandse stad Diest misschien niet de grootste zijn, maar met meer monumenten per m2 dan eender welke andere Vlaamse stad mag het zich ge-rust een culturele parel noemen. De Vlaams-Brabantse provincie-stad kent dan ook een bijzondere geschiedenis vol unieke verhalen die teruggaan tot 5.000 v.C. Het rijke culturele erfgoed is overal in de stad zichtbaar, van musea, een begijnhof en citadel tot zelfs restaurants en ko ebars.

Duik in de geschiedenis van het begijnhof
Dit UNESCO Werelderfgoed is een historisch juweel met charme, smalle straatjes en een schatkamer aan Vlaamse Meesters. Een must-visit voor geschiedkundigen en lie�ebbers van historische charme.

Marcheer langs citadel en vestenVerken de militaire geschiedenis van Diest tijdens een 7 km lange vestenwandeling. Ontdek tijdens deze culturele tocht tal van militaire 

 monumenten die het rijke verleden van de stad als Schildwacht aan de Demer weerspiegelen. Een unieke mix van geschiedenis, cultuur en ontspanning in Diest.

Culinair genieten in cultureel erfgoed
Ontdek de smaak van de stad in Il Giardino, waar de authentieke  kluizenzaal in de kelder een ideale stop is voor je ontdekkingsreis door het historische Diest. ’t Dambord is een van de oudst bewaarde woon-huizen en herbergt nu een gezellige ko�ebar waar je kunt genieten van een kop ko�e in een prachtig histo-risch kader. Iedere derde zondag van de maand kan je ook heerlijk kuieren over de foodmarkt De Smaakhal.

Met haar mediterrane klimaat, azuurblauwe wateren en omliggende heuvels vormt Nice, de hoofdstad van de Franse Côte d’Azur, een aantrekkelijke bestemming voor reizigers die op zoek zijn naar pure schoonheid. Deze schilderachtige stad biedt een harmonieuze mix van cultureel erfgoed, kunst en gastronomie. Neem plaats in een van de 34 lokale restaurants die het prestigieuze ‘Cuisine Nissarde’-label dragen, ontdek de werkplaatsen van authentieke ambachtslieden en maak een cultureel uitje naar een van de vele monumenten of histo-rische sites. Bienvenue à Nice, aan de Côte d’Azur.

Nice erkend als WerelderfgoedstadDankzij haar culturele rijkdom, archi-tectuur en natuurgebieden staat Nice sinds 2021 op de Werelderfgoedlijst van UNESCO als “winterresort aan de Rivièra”. In de oude stad kan je heel wat sites en bezienswaardig-heden bewonderen die inzicht bieden in de kunst en cultuur van de stad. 

VISIT
DIEST

Cuisine Nissarde: prestigieus label voor de lokale keuken Verwen jezelf met een diner in één van de 34 restaurants met het  ‘Cuisine Nissarde’-label dat jaarlijks toegekend wordt aan restaurants die uitblinken in traditionele en kwalitatieve gerechten met een onweerstaanbare mix van traditie en innovatie. 

Lokaal vakmanschap en authentieke smakenVeel van de kwalitatieve ingrediënten kenmerkend voor deze mediterrane keuken, worden lokaal gemaakt vol-gens eeuwenoude geheimen. Dankzij de vele workshops en rondleidingen kan je deze culinaire tradities zelf ontdekken.
meer info

meer info
www.visitdiest.be

www.explorenicecotedazur.com
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